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LLMs sind super, aber...




Skripte filhren zu einer Flut an Benachrichtigungen
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Die Folge: Wichtiges geht unter

“SKRIPT'SPAM™ IM POSTFACH
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Ohne Fehlermeldung ist alles ok, oder? ODER?
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2 Kurz zu n8n... .
i o sl S — s . n8n ist ein Workflow-
. B | B Automatisierungstool
(3hnlich wie Zapier oder Make)
"? | s Self-hosting moglich
— . Ade oo = Datenschutz & Kostenkontrolle
' e’ 'S al A:A/‘pv"l '
T st [ e \f l Node-basiert: Visueller Editor,
g . ~um Apps, APIs und Skripte zu
RN verkniipfen TR

— - - Microsoft Entra 1D Ja S-f.ﬂnam
Astheopic Chat Posigres Chat
Model Memory

— n8n ist das Verbindungsstiick
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Der Architektur-Wechsel

M

Daily Report




Ergebnisse statt Rohdaten senden

Q Jonas 14:30

! Guten Morgen! Dein Google Ads Daily Digest
Zeitraum; Letzte 24 Stunden (bis 13:30)

@ Watchdog Alarm (Uberfllige Skripte):
- [Warnung] Conversion Action Checker
- [Warnung] PMax Brand Traffic Analyzer

- [Warnung] AdSpend_Budget_Checker Uberfallig seit 59 Std. O Min.

M| Rackblick (Performance):
- 1x SUCCESS (Keine Auffilligkeiten)
- Ox ERROR (Bitte Log priifen)

-,’ Handlung empfohlen (Highlights):

' AdSpend_Budget_Checker )
o~ 2 Kampagnen nahern sich dem Budget-Limit (>80%).

® PMax Brand Traffic Analyzer )
o~ Analyse abgeschlossen. Branded Impression Ratio (aktuell): 0.55%

Automated with this

12

) Gberfallig seit 54 Std, 45 Min.
) Uberfdllig seit 80 Std. O Min.

Meldung Gber
ausgefallene Skripte

Script Uberblick

Optimierungs-
Uberblick



Wie die Verbindung funktioniert

Start

Berechnung

Output Meldung an n8n
Ende
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Fehlerfall: Skript bricht ab

Start
Falls hier ein Fehler auftritt, wird er mit
try-catch Blocken abgefangen und direkt
an n8n gemeldet

Output

Ende
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Fehlerfall: Skript wird nicht ausgefiihrt

Falls das Skript gar nicht erst startet (z. B.
Google Serverfehler), kann kein Request
abgeschickt werden.

BereChnung Dafiir brauchen wir einen
® (Zeitplan gesteuert), der sich
die Daten aus dem Log holt

Output
Ende
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N N ‘ google-ads-seripts
\ 5 J] === NBN HELPER FUNKTION --- Untitied-11 @
)
reportToNSn(scriptName, status, message, sheetUrl) {
account = AdsApp.currentAccount!();
r payload =
. script pe': scriptName,
L ‘s status,
je': message,
: sheetUrl || ’
tamp': Datel).toISOString(),
t_name': account.getName( ),
. 1d": account.getCustomerld(),
jrrency’: account.getCurrencyCode
‘é options =
) post”,
o ype': ‘application/json’

: JSON.stringify(payload

UrlFetchApp. fetch(NSN_WEBHOOX _URL, options);

Logger.log('Status an n8 endet + status);
rat e P
Logger.log( '‘Webhook fehlgeschlagern + e.message);

26 }

17

/

Zeitstempel

Skript Name

Account Id

Nachricht




Script Umbau mit Gemini ‘Gem’ beschleunigen,

\

Alte Google Ads Scripts
automatisch umrusten.

=

Google Ads Scripts - nBn Workflow

integrator Input fiir Gemini:
Alter Code

+ reportToN8n()-Funktion
+ Anweisung
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So verarbeitet n8n jedes Skript-Signal @’

B o
Append row in sheet

4 ;B POST C;) SRQI append: sheet

k Webhook /

4 )

=)
i &, o
Wird automatisch bei Switch = +
jeder Skript Meldung mode: Rules
ausgelost

Send a message
post: message

19



Watchdog Workflow oo

Skript Zeitplane
A\ 4

4 )
Get Inventory

put 1
& read: sheet bl ....
-
nput 2 ®

\Schedule Trigger ) Merge Process Daily Digest Slack
. append post: message
1x am Tag
Get Logs
read: sheet
Skript Historie

20



O

Schedule Trigger

-

Watch\dog Workflow

Skript Zeitplane
A\ 4

N
-A

Get Inventory

Unique_ID  Script_Name

Conversion Action Checker

PMax Brand Traffic
Analyzer

AdSpend Budget Checker

o°

Account_ID

123-456-7890

123-456-7890

123-456-7890

21

{}

Expected_Frequency_Hour
s

24

24

24

Active

TRUE

TRUE

TRUE

Sheet_URL




O

Schedule Trigger

Watchdog Workflow

Timestamp
2026-02-10
T06:29:11.879Z

2026-02-10
T06:30:45.788Z

2026-02-10
T15:19:46.064Z

Script Name

Conversion Action Checker

PMax Brand Traffic Analyzer

AdSpend_Budget_Checker

Get Logs

i: sheet

A

L Skript Historie

Merge

22

Account ID Status

123-456-7890 SUCCESS

123-456-7890 OPTIMIZE

123-456-7890 OPTIMIZE

Process Daily Digest

Message

Skript erfolgreich durchgelaufen.

Analyse abgeschlossen. Branded
Impression Ratio (aktuell): 0.50%

1 Kampagnen nahern sich dem
Budget-Limit (>80%).




Mode

Slack Nachricht wird generiert

Run Once for All ltems

Language
JavaScript
JavaScript
1
2 const inventoryRaw = $('Get Inventory').all().map(item => item.json);
3 nst logsRaw = §('Get Logs').all().map(item => item.json);
4
5 '
6 t now = new Date();
7 st msPerHour 60 « 60 + 1000;
8 t msPerMinute 60 = leoe;
9 t lookbackiWindow new Date(now.getTime() (24 =
10 t bufferMinutes 30;
11
12 t formatTime = (dateObj) => {
13 n dateObj.toLocaleTimeString('de-DE
minute: ‘2-digit' });
14 )
15
16
17
18
19
20 t reallLastRuns {};
21
22 (const log of logsRaw) {
21 nct _chame = lnal'Serint Mama'l

‘e { hour:

msPerHour));

'2-digit’,

1nal'Crrint Mama'l

ﬂ Jonas 1430

! Guten Morgen! Dein Google Ads Daily Digest
Zeitraum: Letzte 24 Stunden (bis 13:30)

@ Watchdog Alarm (Uberfillige Skripte):
- [Warnung] Conversion Action Checker
- [Warnung] PMax Brand Traffic Analyzer |
- [Warnung] AdSpend_Budget_Checker |

m Rickblick (Performance):
- 1x SUCCESS (Keine Auffilligkeiten)
- Ox ERROR (Bitte Log prifen)

-,9 Handlung empfohlen (Highlights):

) Gberfallig seit 54 Std. 45 Min.
) Uberfallig seit 80 Std. O Min.
Uberfallig seit 59 Std. 0 Min.

' AdSpend_Budget_Checker )
o~ 2 Kampagnen nahern sich dem Budget-Limit (>80%).
' PMax Brand Traffic Analyzer | )

o~ Analyse abgeschlossen. Branded Impression Ratio (aktuell): 0.55%

Automated with this n8
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Wettbewerbs-

beobachtung




&
aa
Was macht der Wettbewerb? aal]
HERAUSFORDERUNG LOSUNG
Wenn Wettbewerber grof3ere Beobachtung der Startseite
Sales schalten, ist die Chance der Wettbewerber und
grol3, dass wir das auch an der futtern der n8n Zentrale

eigenen Performance sehen

£ L]
aC & {} + oo
»
Schedule Trigger HTTP Request Convert Binary to PNG Analyze for sale activity Send a message
GET: hitps://proxy.scrapeops.. analyze: image post: message

26
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Crawling der gerenderten Websites &

Normale Text-Crawls werden oft
blockiert.

" Losung: Screenshot der Live-Seite
erstellen z.B. mit Tools wie
‘ScrapeOps’

27



Der Kl-Wettbewerbs-Wachter

Prompt um den Screenshot
zu analysieren

(@ o ) .+

Sctopciuty Trigges TR Rt Cormat By 1o PHO T

Analyze Image-Funktion von
Gemini nutzen.

— Kl extrahiert Details: Sale-
Aktion, Rabatt, Dauer etc.

“Please analyze the attached screenshot of
a competitor's website. Determine if there
is currently an active sale or promotional
event visible...”

28



Das Ergebnis: Wissensvorsprung in Echtzeit %ﬁ

(@ = @ e {} e 4 o

Schachule Trigigs: HTTP Reguest Comwert Birgry 3 PMO  Anaiyos for wabe activity Send 5 masLgE

Jonas 14659
https:/en.zalando.d¢

Yes, there is an active sale visible on the website.
Here are the details:

* **The core offer:** Up to 70% off.

**Scope:** The discount is part of a "winter sale," implying a broad, seasonal event that likely includes various products relevant to the winter season.
**Conditions:** No specific codes, minimum spend requirements, or explicit expiration dates are visible on the banner.
**Call to Action:*" "Now even up to 70% off in our winter sale >>" (The ">>" implies a clickable link to the sale section).

Automated with this n&n workflow
Slack Benachrichtigung

29
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Vom reinen Alert zur strategischen Planung 4

A B
Date Competitor Result

Sale Active: Yes
03.02.2026 Zalando Details: 15% extra off with code BONUS-15 for the final winter sale.

Sale Active: Yes

03.02.2026 Snipes Details: Multiple items on sale, including "50% OFF LAST CALL" and "41% OFF" on select items.

Sale Active: Yes
03.02.2026 Asos Details: First-timer discount available; Exclusive discounts via app mentioned.

Fiir Analysen und Dashboards

30
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Beispiel: Wettbewerber Sales visualisieren &

Prompt erganzen:

Schatze die grof3e des Sales
beim Wettbewerber mit einer
Zahl von O (=kein Sale) bis 1 (=
Black Friday) ein.

Beispieldaten

31
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Das offensichtliche Problem

(1) Produktbild fehit

Bei mindestens einem lhrer Produkte fehlt

der Link zu einem Produktbild

g com

33



Der "Stille Umsatz-Killer"
“SBAD FEED

structured

butes to y identify

Your uct’s name

@ required

Example (T

* Include d

For mobile

34

g com




GMC Feed Audit

API Call & Filter der
gewlnschten
Produkte

@ - - -

L

When clicking 'Execute Account Ids Google Ads Custom API
workflow’ | manual I Call

L4 L4

Split Qut Edit Fields
manual

Formatierung der
Gemini Rickgabe

I

Message a ]
* model
message: text
v

Tools

GET: https://shoppingcontent.

Auswahl der
Produkte aus dem
GMC

e Top Produkte
® Produkte ohne
Impressions

+

. { } tem| . ale _ | 1item n
¥ ¥ - E—
L]
L L
Code in JavaScript Send a message

post: message

Prompt mit Feed
Audit Instruction

Nachricht schicken




Parameters Settings _

Statt auf Feed-Ebene zu arbeiten, holen wir
o uns Uber die Merchant API die Live-Daten

Google Merchant API

einzelner Produkte.
_ nhttps://shoppingcontent gnngtcapis,con,ftnntcn?’ || API Ca”

v2.1/ /products

https://shoppingcentent.googleapis.com/content/v2. .
Authentication

Predefined Credential Type

Credential Type

Google OAuth2 AP| Wa rum?

Google OAuth2 API

Google account r

Send Query Parameters

Um gezielt abgelehnte oder 'kritische'
- P Produkte an die Kl zur Analyse zu schicken,
ohne den ganzen Feed verarbeiten zu

Query Parameters

mussen.

maxResults

Value

25 36



Der Al Feed-Auditor

Parameters Settings _ OUTPUT ®

Credential to connect with

Google Gemini(PaLM) Api jonas V4 content
parts
Resource
0
Text text: { G
*audit_sc B, “status”: "OK", "issues*
Operation [ { attribute": "salePrice",\n
“issue_type": "quality”\r "message”: "Der
Message a Model 4 ey, ge N
Verkaufspreis ist identisch mit dem regularen Preis.
Google ignoriert Verkaufspreise, die nicht niedriger
Model o
als der normale Preis sind. Entfernen Sie den
From list models/gemini-2.5-flash Verkaufsprei: n keine tatsachliche
Preissenkung vorliegt.” Mo J\n
Messages “optimizations”: { "improved_titie™: "
Grau,
PTOMpT GroBe M" "improved_description_intro”: "Diese
Du bist ein Google Merchant Center Feed-Au
ditor. Analysiere das folgende Produkt-Dat
enobjekt (Input JSON) gegen die offizielle *missing_recommended_attributes”
n Google Spezifikationen. ["size_system®, "size_type"]\n Mn}
role ; moael
TNPLIT TSN -
DrtTstetT ooy teMeTchant—tenter—+ Ttor=
Role
User
Add Message

Simplify Output

37

Wir flittern Gemini mit zwei Dingen:

1. Den offiziellen Google
Merchant Center Richtlinien
(als System Prompt).

2. Dem rohen JSON-Datenobjekt
des Produkts.

— Resultat
Gemini Output mit Bewertung
der Produktattribute




Hinweis auf Score und Optimierungspotenzial Iy

Jonas 1
f Audit Report fir Produkt:
Y Score: 98 / 100

Gefundene Probleme:
o SALEPRICE: Der Verkaufspreis ist identisch mit dem reguliren Preis. Google ignoriert Verkaufspreise, die nicht niedriger als der normale Preis sind. Entfernen Sie den Verkaufspreis, wenn

keine tatsachliche Preissenkung vorliegt

' Vorschlag neuer Titel:
Grau, GroBe M

Attribute ggf. hinzufiigen:

size_system,size_type

— Zu Testzwecken konnen wir uns die Ergebnisse in Slack schicken lassen

38




A

product_id

online:en:|

Message a
model
message: text

+

Ablage in Google Sheet

E
audit_score status issues improved_title

- [description | quality]: Die Materialangabe in der Beschreibung
("soft brushed twill") widerspricht dem 'material’-Attribut ("100%
Viscose"). Dies muss fir die Kundentransparenz korrigiert werden.

- [size_type | missing]: Das empfohlene Attribut 'size_type' fehlt,

obwoh! die Produktbezeichnung und Beschreibung auf einen

"Oversized"-Schnitt hinweisen. Das Hinzufligen von ‘oversized'

wiirde die Produktinformationen verbessern.

- [size_system | missing]: Das empfohlene Attribut ‘size_system'
65 WARNING (z.B.'EU', 'US') fehlt, was fur internationale Kunden hilfreich wére.

F

improved_description

missing_attributes

size_type,
size_system, pattern

I8! 0 . — Audits einzelner Produktattribute
werden in Google Sheets gespeichert

Code in JavaScript Send a message
post: message

0 3 -

Parse LLM Output1 Google Sheets

append: sheet

39



When clicking 'Execute
workflow’

Mustererkennungs-Workflow

Get row(s) in sheet Aggregate Data

[

Message a
I * model

l message: text

Tool

|
)

read: sheet

+

Datenabruf aus Sheets Prompt zur
(Zwischenspeicher) & Muster-
Verarbeitung erkennung

‘l Y e L aSe |, e
> -
L ]
l_"J u
Extract Text Send a message
MEGDE] pOSt: message

40

Formatierung &
Senden der Gemini

Riickgabe

1)

EEE



1)

Mustererkennungs-Workflow
2 EE

### Analyse der Audit-Daten

#### 1. Welche Attribute am haufigsten Probleme verursachen

Ubergreifende Muster

. , SRS T analysieren (z.B.
Basierend auf den vorliegenden Daten sind dies die Attribute mit den haufigsten Problemen: " .. "
1. ** title (4/5 Produkte):** descrlptlon oft

Redundante Informationen (Geschlecht, GroRe, generische Produktbezeichnungen). fehlerha f-t)
* Widersprichliche Farbinformationen.

* Probleme mit GroBbuchstaben (ALL CAPS). . .
2. **description (3/5 Produkte):"” Grundlage fur die
= Begin_nt mit.w.erblichem Text statt Produktmerkmalen. SystematiSChe
Enthalt explizit werbliche Formulierungen.
Inkonsistenzen bei Farbangaben im Vergleich zu anderen Attributen. Optimierung SCha ffen
3. ** salePrice (2/5 Produkte):**
* Ist identisch mit dem price , was redundant und potenziell irrefiihrend ist.
Fehlen des Attributs sale_price_effective_date , wenn ein tatsachlicher Abverkauf beabsichtigt ist.
4, " availability (2/5 Produkte):"*

Produkt ist "out of stock”, was die Ausspielung in Shopping-Anzeigen verhindert.
5. ** color (1 direkter Fall, 1 indirekter Fall iber Beschreibung/Titel):**
* Widerspriiche zwischen dem color -Attribut, dem Titel und/oder der Beschreibung.

41
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PMax/RSA Creative

Analyst




Aufwandige Optimierung auf Asset Ebene

Assets einer der PMax Asset Groups im Account

43



A
Language

B da

asset

Script & Sheets liefern die Daten

4
1
1
1
1
1
1
1
1
3
4
9
5
5
5
5
5
5
5
5
9
3
3
3
1

5,309
4,508
4,187
4,144
4,080
3916
3,874
3,603
3489
616
260
41,605
32310
30,909
29,657
28,725
28,039
27,694
26,680
26,126
17,026
1,578
1,497
304

68

Google Ads script:
Uncovered PMax
Asset Performance
(von Dmytro Tonkikh)

+

Pivot Tabelle




Analyse der RSA-Assets mit n8n

™

4 @\/ L

Schedule Trigger

Message a
B * model

0

|

(N
)

1item

{ message: text
v v
Get row(s) in sheet Code in JavaScript Send a message
read: sheet post: message
+
Einlesen des

Script Output-

Sheets

Gruppieren
und Pivotieren

Mustererkennung &
Berichtserstellung

Slack Nachricht
mit Ergebnis

45




Ergebnis mit Analyse und Vorschlagen

### Cluster-Analyse
Das Cluster mit dem besten gewichteten KUR ist: **Produkt/Exklusivitat** mit einem KUR von **0.06**
Aufschitsselung des gewichteten KUR pro Cluster (Niedriger ist besser)

| Cluster | Gewichteter KUR

Produkt/Exklusivitat | 0.06 |
| Brand | 0.09
| Call-to-Action 0.11
Service/Versand {0.21 |

| Other | Keine Conversions

Das Cluster "Produkt/Exklusivitat" zeigt die hochste Effizienz in der Kosten-Umsatz-Relation. Dies deutet darauf hin, dass Texte, die sich auf spezifische Produkte, deren

**Interpretation:**
Premium-Qualitit oder limitierte Verfligbarkeit konzentrieren, am besten bei der Zielgruppe ankommen und zu effizienten Conversions fuhren, Marken- und Call-to-Action-Texte sind ebenfalls

stark, aber der Fokus auf das Produkt scheint den groften Hebel zu bieten

Kl kategorisiert Assets (Marke, CTA, Vorteil)

— Erfolgreiche Muster werden identifiziert

46
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Automation Strategie




Strukturierter Aufbau der Automations

Stufe 3: Strategisch

Stufe 2: Account Checks

Stufe 1: Health Check

48



Key Takeaways




Key Takeaways

1) Sende Metadaten, keine Rohdaten

2) KI fir unstrukturierte Daten: Fir Screenshots, Fehler-Logs,
Feed-Ablehnungen

3) Baue Systeme, die sich selbst Giberwachen

50



Resources

Link zu den Workflows und Prompts:
https://the-boutique-agency.de

T

. ‘lilllil

THE
BOUTIQUE
AGENCY

51
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https://www.the-boutique-agency.de/de/effektive-sea-prozesse?utm_medium=referral&utm_source=event&utm_campaign=smx
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https://www.the-boutique-agency.de/de/effektive-sea-prozesse?utm_medium=referral&utm_source=event&utm_campaign=smx
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