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Beyond the Script
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Wie n8n zur Zentrale deiner Google Ads Automatisierung wird
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SCHWERPUNKTE

Account-Management 
und strategische SEA-Audits

Automatisierung von SEA-Prozessen 
mittels Python, JavaScript und BigQuery

Integration von LLMs in SEA-Prozesse
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Skript-Chaos
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LLMs sind super, aber…
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Skripte führen zu einer Flut an Benachrichtigungen
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Die Folge: Wichtiges geht unter
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Ohne Fehlermeldung ist alles ok, oder? ODER?
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Kurz zu n8n…

n8n ist ein Workflow-
Automatisierungstool
(ähnlich wie Zapier oder Make)

Self-hosting möglich
= Datenschutz & Kostenkontrolle

Node-basiert: Visueller Editor, 
um Apps, APIs und Skripte zu 
verknüpfen

→ n8n ist das Verbindungsstück
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Der Architektur-Wechsel

Daily Report
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Ergebnisse statt Rohdaten senden

Meldung über 
ausgefallene Skripte

Script Überblick

Optimierungs-
Überblick
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Wie die Verbindung funktioniert

Start

Ende

Output

Berechnung

Meldung an n8n

Script

n8n
web hook
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Fehlerfall: Skript bricht ab

Start

Ende

Output

Berechnung

Script

Falls hier ein Fehler auftritt, wird er mit 
try-catch Blöcken abgefangen und direkt 
an n8n gemeldet 
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Fehlerfall: Skript wird nicht ausgeführt

Start

Ende

Output

Berechnung

Script

Falls das Skript gar nicht erst startet (z. B. 
Google Serverfehler), kann kein Request 
abgeschickt werden.

Dafür brauchen wir einen extra n8n 
Workflow (Zeitplan gesteuert), der sich 
die Daten aus dem Log holt
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Codeschnipsel für alle Skripte

Zeitstempel

Skript Name

Account Id

Status

Nachricht
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Script Umbau mit Gemini ‘Gem’ beschleunigen

Ziel:
Alte Google Ads Scripts 
automatisch umrüsten.

Input für Gemini:
Alter Code 
+ reportToN8n()-Funktion 
+ Anweisung
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So verarbeitet n8n jedes Skript-Signal

Wird automatisch bei 
jeder Skript Meldung 

ausgelöst
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Watchdog Workflow

Skript Historie

1x am Tag

Skript Zeitpläne
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Watchdog Workflow
Skript Zeitpläne

Unique_ID Script_Name Account_ID
Expected_Frequency_Hour
s

Active Sheet_URL

1 Conversion Action Checker 123-456-7890 24 TRUE

2
PMax Brand Traffic 
Analyzer

123-456-7890 24 TRUE

3 AdSpend_Budget_Checker 123-456-7890 24 TRUE



Timestamp Script Name Account ID Status Message

2026-02-10 
T06:29:11.879Z

Conversion Action Checker 123-456-7890 SUCCESS Skript erfolgreich durchgelaufen.

2026-02-10 
T06:30:45.788Z

PMax Brand Traffic Analyzer 123-456-7890 OPTIMIZE
Analyse abgeschlossen. Branded 
Impression Ratio (aktuell): 0.50%

2026-02-10 
T15:19:46.064Z

AdSpend_Budget_Checker 123-456-7890 OPTIMIZE
1 Kampagnen nähern sich dem 
Budget-Limit (>80%).
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Slack Nachricht wird generiert
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Wettbewerbs-
beobachtung
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Was macht der Wettbewerb?
HERAUSFORDERUNG

Wenn Wettbewerber größere 
Sales schalten, ist die Chance 
groß, dass wir das auch an der 
eigenen Performance sehen

LÖSUNG

Beobachtung der Startseite 
der Wettbewerber und 
füttern der n8n Zentrale
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Crawling der gerenderten Websites

Normale Text-Crawls werden oft 
blockiert.

Lösung: Screenshot der Live-Seite 
erstellen z.B. mit Tools wie 
‘ScrapeOps’
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Der KI-Wettbewerbs-Wächter

Prompt um den Screenshot 
zu analysieren

Analyze Image-Funktion von 
Gemini nutzen.
→ KI extrahiert Details: Sale-
Aktion, Rabatt, Dauer etc.

“Please analyze the attached screenshot of 
a competitor's website. Determine if there 
is currently an active sale or promotional 
event visible…”
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Das Ergebnis: Wissensvorsprung in Echtzeit

Slack Benachrichtigung
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Vom reinen Alert zur strategischen Planung

Für Analysen und Dashboards
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Prompt ergänzen:

Schätze die größe des Sales 
beim Wettbewerber mit einer 
Zahl von 0 (=kein Sale) bis 1 (= 
Black Friday) ein.

31

Beispiel: Wettbewerber Sales visualisieren

Beispieldaten
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Google Shopping 
Feed
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Das offensichtliche Problem
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Der "Stille Umsatz-Killer"
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GMC Feed Audit

Auswahl der 
Produkte aus dem 

GMC

Prompt mit Feed 
Audit Instruction

Nachricht schicken

● Top Produkte
● Produkte ohne 

Impressions

API Call & Filter der 
gewünschten 

Produkte

Formatierung der 
Gemini Rückgabe
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Google Merchant API

Statt auf Feed-Ebene zu arbeiten, holen wir 
uns über die Merchant API die Live-Daten 
einzelner Produkte.

Warum?

Um gezielt abgelehnte oder 'kritische' 
Produkte an die KI zur Analyse zu schicken, 
ohne den ganzen Feed verarbeiten zu 
müssen.

API Call
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Der AI Feed-Auditor

Wir füttern Gemini mit zwei Dingen:

1. Den offiziellen Google 
Merchant Center Richtlinien 
(als System Prompt).

2. Dem rohen JSON-Datenobjekt 
des Produkts.

Resultat
Gemini Output mit Bewertung 
der Produktattribute
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Hinweis auf Score und Optimierungspotenzial

→ Zu Testzwecken können wir uns die Ergebnisse in Slack schicken lassen
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Ablage in Google Sheet

→ Audits einzelner Produktattribute 
werden in Google Sheets gespeichert
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Mustererkennungs-Workflow

Datenabruf aus Sheets 
(Zwischenspeicher) & 

Verarbeitung

Prompt zur 
Muster-

erkennung

Formatierung & 
Senden der Gemini 

Rückgabe
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Mustererkennungs-Workflow

Übergreifende Muster 
analysieren (z.B. 
"description" oft 
fehlerhaft).

Grundlage für die 
systematische 
Optimierung schaffen
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PMax/RSA Creative 
Analyst
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Aufwändige Optimierung auf Asset Ebene

43

Assets einer der PMax Asset Groups im Account
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Script & Sheets liefern die Daten

44

Google Ads script: 
Uncovered PMax 

Asset Performance 
(von Dmytro Tonkikh)

+

Pivot Tabelle
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Analyse der RSA-Assets mit n8n

Einlesen des 
Script Output-

Sheets

Gruppieren 
und Pivotieren

Mustererkennung & 
Berichtserstellung

Slack Nachricht 
mit Ergebnis
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KI kategorisiert Assets (Marke, CTA, Vorteil) 

→ Erfolgreiche Muster werden identifiziert
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Ergebnis mit Analyse und Vorschlägen
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Automation Strategie
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Strukturierter Aufbau der Automations

Stufe 1: Health Check

Stufe 2: Account Checks

Stufe 3: Strategisch
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Key Takeaways

1) Sende Metadaten, keine Rohdaten

2) KI für unstrukturierte Daten: Für Screenshots, Fehler-Logs, 
Feed-Ablehnungen

3) Baue Systeme, die sich selbst überwachen

50
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Link zu den Workflows und Prompts:
https://the-boutique-agency.de

QR Code:

Jonas Kleespies

Product Lead SEA 
@ The Boutique Agency
jonas.kleespies@the-boutique-agency.de
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