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Performance Max:
Der #1 Hebel im ecommerce
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Agentur-Daten: PMax Spend in 2026 > 50%

Quelle: The Boutique Agency, Segment: ecommerce (Retail + D2C)



PMax: Anteil an Non Shopping 
Inventory wächst - auf 39% in Q4
(Search, Shopping, Video)

Quelle: Tinuiti Benchmark Report, US Daten



PMax Share (ohne Search): 
● 54% Google Owned Properties  
● YouTube zunehmend
● Open Web abnehmend

Quelle: Tinuiti Benchmark Report, US Daten



Die 5 Säulen der PMax Profit Engine

II. Das Framework
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Was ist Deine Pricing Strategie?



Analyse von Pricing und Conversion Daten

Dummy-Daten - Merchant Center Daten - BigQuery - Looker Studio



Pricing Experiments

In diesem Beispiel waren 

die Auswirkungen von 

Preissenkungen enorm.

Quelle: bigflare.com



Preis versus ROAS - Hypothesen aus Daten ableiten

Hypothese:

Mehr als 5% über Benchmark ->  CTR sinkt kritisch



Preis versus ROAS

Realität:
Preis Benchmarks sind selten maßgeblich für die CTR 



Preis versus ROAS

Realität:
Preis Benchmarks sind selten maßgeblich für die CTR 



Preis versus ROAS

Aber:
Die Conversion Rate korreliert eher mit Price Benchmarks



Einflussfaktoren auf die CTR (Shopping):

CTR
Targeting Suchbegriffe Platzierung &

Wettbewerb

Preis
Title, Brand



Vorgeschlagene Preise im Google Merchant Center
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Brand Ausschluss in PMax Kampagnen

1.

2. Brand Suchbegriffe



Pflege von Ausschlüssen
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Pflege von Zielgruppensignalen und Suchthemen

vor allem zum 
Start der 
Kampagne 
hilfreich
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Die Journey eines Produktes im Datenfeed

1) Tgl. Shop-Export

2) API-Update (real-time)

3) Feed Anreicherungen

4) Sub-Feed-Import

5) Bucket Zuordnung

6) Feed Export
Pink Hoodie



Technische Infrastruktur
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Nützliche Regeln - Inventar und Größen

Anzahl der noch 
verfügbaren Größen

Verfügbare Menge für alle 
Produkte einer Item Group

Regeln in Channable



Beispiel Regel - Stock Velocity

Wenn verfügbare Größe “number-of-size” <3, dann vergebe Label “low”

products to 
hold back

“low”
high ROAS

standard 
bucket

“mid”
standard ROAS

products to 
push

“high”
low ROAS



Product Segmentation mit Labelizer

Quelle: https://www.producthero.com/

Noch nicht 
berücksichtigt:

- Retouren
- Margen
- Saisonalität
- Pricing



Rules Based vs. Scoring Modell

vs.

all active products

mid low

mid high

Selbstläufer?

high margin?

janein

nein ja



PMax versus Standard Shopping

PMax für Reichweite

Standard Kampagnentyp

volle Sortiment Bewerbung

Cross-Channel Ansatz

Standard Shopping für Präzision

Brand Kampagnen

Query sculpting

Zombie Aktivierung

Catch all Kampagne
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Welche Jeans soll ich wählen?



Cleverer Einsatz 
von Wort und Bildsprache 



Bildanpassungen über Product Studio im GMC 



Final URL Expansion aktivieren?

Empfehlung: A/B Test

● Qualität hat sich 
verbessert

● Final URL 
Reporting prüfen

● Beta: Text 
Guidelines

● Keyword 
Ausschlüsse in 
den Texten



Feed Only oder All Assets?

Feed-Only vs. all assets - guter Zeitpunkt für A/B Tests



Feed Only oder All Assets?
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Differenzierung der Zielwerte in den Buckets

(x - 200) %

x %

(x + 200) %

Push

Mid

Low

tROASKampagne

Zielwerte

Um eine klare 

Differenzierung zwischen 

den Segmenten zu 

gewährleisten, starten wir 

mit einem 

Ziel-ROAS-Unterschied von 

min. 200 Prozentpunkten.



Brand Safety Analysen

"Analysiere die beigefügte CSV mit Google Ads Placements. Erstelle eine neue CSV (Import-Format) mit 

folgenden Spalten: Placement, URL, Brand-Safety-Score (1-5), Begründung, Empfehlung 

(Behalten/Ausschließen).

Bewertungsschema:

● 1 (Exzellent): Hochwertige Nachrichten, Fachportale, Premium-Content.

● 2 (Sicher): Themenrelevante Blogs/Kanäle ohne Auffälligkeiten.

● 3 (Neutral): Allgemeiner Content, unbedenklich.

● 4 (Ausschluss-Kandidat): Kinder-Inhalte, Mobile Games, Clickbait, fremdsprachiger Content (nicht 

DE/EN).

● 5 (Kritisch): Unethische Inhalte, Gewalt, Fake News, sensible politische Themen.

Erkläre bei Scores von 4 und 5 kurz, warum das Placement für eine professionelle Marke problematisch 

sein könnte."



Brand Safety Analysen



Channel Reporting: Google Interface

● Gute Visualisierung
● Statische Darstellung
● kein Zeitverlauf



Channel Reporting: Mike Rhodes Skript

https://mikerhodes.com.au/scripts/pmax

● genauere 
Daten seit 
v23

● Zeitverlauf



Workflows für Monitoring und Steuerung

Vortrag heute 14:40 Uhr
Saal 4



PMax Erfolgsfaktoren

1. Input von Business Daten

2. Clustering und Segmentierung der Produkte

3. Creatives gewinnen an Relevanz

4. Gen-AI-Nutzung in Datenfeed und Creative

5. A/B Testing von Feed und Struktur



What’s next?
PMax Audit & Checkliste

III. Von der Theorie zur Execution



Performance Max Audit



Performance Max Audit Checkliste
zur PMax Checkliste (Google Doc)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1v32bih5FLAnZdE4LRIxGG2Z_dUlsixc-tLQG2uA2Reg/copy
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connect on Linkedin:

oliver.zenglein@the-boutique-agency.de
https://www.the-boutique-agency.de 
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