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|. Der Kontext

Performance Max:
Der #1 Hebel im ecommerce
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Anzeigen im
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und Al Overviews
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Google's Universal Commerce Protocol Signals The

I'nd Of Search-Based Shopping

By Joe Toscano, Contributor. ® CEO at Service Stories; Author; Ft Expert, "The... \ Follow Author '

Published Jan 22, 2026, 07:42am EST




UCP

Universal
Commerce
Protocol

Help me find a lightweight but
sturdy carry-on suitcase that will fit
enough clothing and shoes for a
long weekend. | also want to easily
access my laptop.
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Al Max for |
Search campaigns |

/
/
/

Use Performance Max Al Max for Search Find and convert
to find converting campaigns brings the customers with your
customers across latest and best of Google most immersive, visual,
Google -froma Single Al to boost performance relevant creative with

campaign Demand Gen

Bildquelle: Google



Performance Max verarbeitet Signale und Daten

Performance Buying

According to Business Goals Dynamic Ads

Input

Business Ziele u

Web Prasenz YouTube

Data Feed
*

Discover Search

Brand Identity

Produkte/Services Creative

(o]

Budget/Marge

Regionen Signals N' 9

Market Strategie

Suggested for you

Kundenkenntnis

Quelle: Google



Agentur-Daten: PMax Spend in 2026 > 50%

Sonstiger Ad Spend [l PMAX Spend

25%

0%
2024-01 2024-07 2025-01 2025-07

Quelle: The Boutique Agency, Segment: ecommerce (Retail + D2C)



PMax: Anteil an Non Shopping
Inventory wachst - auf 39% in Q4
(Search, Shopping, Video)

0‘0'
tinuiti’

Google Performance Max Share of Spend by Ad Type

Video
Non-Shopping

o . : Search and
Q 4 2 G 2 %} | 20% Display

REPORT

QUARTERLY TRENDS ACROSS
GOOGLE, META, AMAZON, AND MORE

Quelle: Tinuiti Benchmark Report, US Daten
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Q4 2025

BEN CHMARK
REPORT

QUARTERLY TRENDS ACROSS
GOOGLE, META, AMAZON, AND MORE

PMax Share (ohne Search):
o 54% Google Owned Properties
e YouTube zunehmend
e Open Web abnehmend

Google Performance Max Share of Impressions by Placement
Excluding Google Search - Average Retailer

Google
Owned and
Operated

\ Properties

Mobile Apps

M Non-Google
Webpages

YouTube
Videos

Quelle: Tinuiti Benchmark Report, US Daten



Il. Das Framework

Die 5 Saulen der PMax Profit Engine
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Was ist Deine Pricing Strategie?

o
Kostenbasiert

Einkauf
+ variable Kosten
+ Marge

angepasst durch
Lagerbestand / Aktionen

a
¢ nvn
« 1

A

" A
VA

A

Wettbewerbsorientiert

Preis Monitoring -
Anpassung an
Wettbewerb bis
Margen Grenze

Dynamisches Pricing
basierend auf Predictions

zu CTR und Conversion
Rate




Analyse von Pricing und Conversion Daten

Product-ID
DUM-ABC-1
DUM-DEF-2
DUM-GHI-3
DUM-JKL-4
DUM-MNO-5
DUM-PQR-6
DUM-STU-7
DUM-VWX-8
DUM-YZA-9
DUM-BCD-10

DUM-EFG-11

Product 1
Product 2
Product 3
Product 4
Product 5
Product 6
Product 7
Product 8
Product 9
Product 10

Product 11

30.06.2025

30.06.2025

30.06.20625

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

30.06.2025

Price Comparison

Above Benchmark .
At Benchmark Price
At Benchmark Price
At Benchmark Price
At Benchmark Price
Above Benchmark _
At Benchmark Price

¥ : —
Emm_ '

IOVS HANCHITATK

Gesamtsumme

Price
9599
109,99
104,99
80,99
51,99
79,99
69.99
97,99
694,99
12599

509.99
135,95

Benchmark Price

685,54
15545

479.99
132,76

APrice Conversions ConversionValue

2399.75
0.00
1259.88
0.00
2131.59
0.00
2099.70
0.00
5559.92
0.00

22949.55
36390.39

1-100/ 2000000+

Dummy-Daten - Merchant Center Daten - BigQuery - Looker Studio

240.0%
0.0%
126.0%
0.0%
213.2%

0.0%

0.0%

2295.0%
3639.0%

>




Pricing Experiments

In diesem Beispiel waren
die Auswirkungen von
Preissenkungen enorm.

Quelle: bigflare.com

5% DROP 60% INCREASE IN
IN PRICE IMPRESSIONS AND CLICKS

5 Google Shopping Ads Optimization Tips That No One Else Told You 2021

Daryl Mander " .
9 5400 Abonnenten ¢y 402 & /> Teilen [J speichem N2



Preis versus ROAS - Hypothesen aus Daten ableiten

Hypothese:
Mehr als 5% liber Benchmark -> CTR sinkt kritisch



Preis versus ROAS
Realitat:

Preis Benchmarks sind selten maf3geblich fir die CTR




Preis versus ROAS
Realitat:

Preis Benchmarks sind selten maf3geblich fir die CTR




Preis versus ROAS
Aber:

Die Conversion Rate korreliert eher mit Price Benchmarks




Einflussfaktoren auf die CTR (Shopping):

-
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©,

~

%

Targeting

-
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%

Suchbegriffe

-

\

~

@

%

Platzierung &
Wettbewerb

=

|

S

|

Preis
Title, Brand



Vorgeschlagene Preise im Google Merchant Center

B GOOg'e Merchant Center Next Q_ Im Merchant Center suchen ®

Ubersicht < Vorgeschlagene Sonderangebotspreise mit den groBten Auswirkungen auf die Leistung

Benachrichtigungen
@ Steigern Sie Ihren Bruttogewinn, indem Sie mithilfe von automatischen Rabatten optimierte Sonderangebotspreise in Shopping-Anzeigen und SchlieBen Jetzt starten
in Ihrem Onlineshop anzeigen. Weitere Informationen zu automatischen Rabatten &

Produkte und Shop

Y Filter hinzufiigen

Anzeigeninhalt

Bild Titel
Marketing

6.999,00 € 5.879,15 € +489,1 % +430,7 %
Analytics

4.999,00 € 4.199,15 € +236,8 % +285,7 %
Zusammenfassung

Produkte 4.999,00 € 4.24915 € +219,1 % +288,9 %

Preise 4.999,00 € 4.199,15 € +208,7 % +321,3 %

Benutzerdefinierte
Berichte

4.999,00 € 3.999,20 € +432,1 % +581,2 %
4.999,00 € 4.199,15 € +165,1 % +253,1 %
533 Einstellungen

6.999,00 € 5.879,15 € +397.8 % +517.2 %

4.999,00 € 4.199,15 € +2759 % +407,1 %

6.999,00 € 5.879,15 € +340,5 % +455,5 %
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Brand Ausschluss in PMax Kampagnen

Markenausschlisse Wenn Sie Marken ausschlieRe

n lhre Anzeigen bei Suchanfragen, die diese Marken A

enthalten, nicht ausgeliefert. Weitere Informationen zu Markenau sen

Q = Brand X Listen mit ausgeschlossenen Marken verwenden

Abbrechen Speichern

Ausschlusslisten

Listen mit auszuschlieBenden

i Brand Suchbegriffe




Pflege von Ausschliissen

4 I
Suchbegriffe auszuschlieBende
Reporting Keywords
- J
4 I
Placement Placement-
Reporting Ausschlisse
\_ /
4 I
— Zielgruppen Demographische
A | Reporting Ausschlisse

- 4




Pflege von Zielgruppensignalen und Suchthemen

Signale

Uber Signale erhalten Sie wertvolle Informationen zu den Nutzern, die Sie erreichen méchten. So kénnen Sie zum Beispiel steuern, wer Ihre Anzeigen in der Google Suche und auf YouTube VO r a I I e I I l Z u l I I
sieht.
Suchthemen
he Worter oder W pen verwenden Nutzer bei der Suche nach Ihren Produkten oder Dienstleistungen besonders haufig ) Ka I I l pagn e

hthemen hinzuf 50)

ilfreich
~ fahrrad X ~ gravelbike X crossbike herren X ~ gravel bike X ~ gravel bikes X ~* commuter bike X cyclocross bike X hl re I C

trailbike X gravel bike damen X ~ rennrad X ~ gravel bike herren X gravel bike sale X gravelbike carbon X ~* mountainbike herren X

Interessen und
detaillierte . . L - .
. Nutzer mit bestimmten Interessen, Lebensereignissen oder detaillierten demografis...
demografische

Merkmale

Fahrrader und Zubehor Kaufbereite Zielgruppen ®

Radsportbegeisterte Gemeinsames Interesse

AN
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Die Journey eines Produktes im Datenfeed

=

Tgl. Shop-Export
APIl-Update (real-time)

w N

Feed Anreicherungen

Sub-Feed-Import

Value

9

Bucket Zuordnung

o D
N N S S S S

Feed Export

v
v
v
v
v
v




Technische Infrastruktur

Data Transfers

Google

Merchant
Center

Google Ads

Sub Feeds

Google
Google
Google
Google

Google

Google

Calculations
using Queries Rules, Mapping &
in BigQuery Feed Enrichment

Preis
Crawler

SA360 | Mapping | Item_Group_Id
SA360 | Mapping | Kategorien
SA360 | Mapping | Marken
Zombie Products

SA360 | Mapping | GA Topseller

Price Benchmark Data

Feed

BigQuery Manage:nent
Too

Shop Data




Nutzliche Regeln - Inventar und Groéf3en

If Dal

Then take [0 parent_sku $ and | calculate item group

count items & | storein | [) number_of_sizes %

Verfugbare Menge fur alle
And take [ parent_sku $ and | calculate item group < Produkte einer Item Group

calculate sum $| of [0 stock_gty ¢ storein [ item_group_stock %

Regeln in Channable



Beispiel Regel - Stock Velocity

Wenn verfligbare GrofRe “number-of-size” <3, dann vergebe Label “low”

e & *

products to standard products to

hold back bucket push

“IOW” «midn “high”
high ROAS standard ROAS low ROAS




Product Segmentation mit Labelizer

Noch nicht
berlicksichtigt:

- Retouren

- Margen

- Saisonalitat
- Pricing

Quelle: https://www.producthero.com/



Rules Based vs. Scoring Modell

all active products

Selbstlaufer? Variable ~ |value  |Points |
|

Insale N0 | 1
Newmodel N0 | 3
high|margin?
nein ja Totat [ | 10




PMax versus Standard Shopping

Performance Max '

PMax fiir Reichweite Standard Shopping fiir Prazision
|~ Standard Kampagnentyp & Brand Kampagnen
I~ volle Sortiment Bewerbung & Querysculpting
|~ Cross-Channel Ansatz & Zombie Aktivierung

& Catchall Kampagne
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Welche Jeans soll ich wa

Google

bequeme jeans herren

Gesponserte Produkte

y
7

MR MARVIS |
Trousers |...
119,00 €
mrmarvis.com
b Kostenlos
Y% ke (84)
Von Channable

Shaping New
Tomorrow -...

119,00 €

Shaping New T...

b Kostenlos
Yk ok k ok (24)
Von Precis

J

hessnatur Jeans
BEN Regular...

149,99 €
hessnatur

+5,99 € Versand

Von adstrong

Shaping New
Tomorrow -...
87,00 € 169-€

Shaping New T...

b Kostenlos
%k % % %k (89)
Von Precis

hlen?

Meyer Chino
Herren Blau 33...
159,99 €
Meyer-Hosen

& Kostenlos
% % %k (56)
Von Channable

hessnatur Jeans
Mads Relaxed...

149,99 €
hessnatur

+5,99 € Versand

Von adstrong

Shaping New
Tomorrow -...
119,00 €

Shaping New T...

b Kostenlos

Von Precis

hessnatur Jeans
Mads Relaxed...

149,99 €
hessnatur

+5,99 € Versand

Von adstrong

>



Sponsored products

Cleverer Einsatz
von Wort und Bildsprache oury e

Comfortable.. Comfy Ultra...
$118.00 $118.00
Mugsy Mugsy

(241)

A

Extremely Extremely
Comfy Ultra...  Comfy Ultra...
$118.00 $118.00
Mugsy Mugsy

(722)

‘3 Harrison Phillips @ - 2. v Follower:in
Co-Founder o an . s Agency
Ultra Men's Tan
@ Breathable 4...  Bucks Casu...
$138.00 $118.00
Mugsy Mugsy
(40) (54)

Whoever is running Google Ads for Mugsy - take a bow &2 '
this type of title + photo optimization makes me so happy

More on Google >

Men's Indigos
Jean|32/32...
$118.00
Mugsy

PMT x Mugsy
4-Way Stretc...
$128.00
Mugsy

(132)

Crazy
Comfortable...
$118.00
Mugsy

(972)




Bildanpassungen tber Product Studio im GMC
r J

¢Balm

Stoffhintergrund Steinsockel Metalloberflache WeiBe Wande

Kobolde zum St. Patrick’s Day = Ostereiersuche Osterhasen Osterkorb Geschenke zu Ostern




Final URL Expansion aktivieren?

Empfehlung: A/B Test

The Einal URL Expansion feature can help drive maximum

coverage on relevant Search queries by

Google

Showing up on additional searches
that have a higher likelihood of
leading to conversions

Driving traffic to the most
appropriate landing pages
dynamically based on the query

Using landing page content to
dynamically customize headlines
and descriptions for your ads.

Qualitat hat sich
verbessert

Final URL
Reporting prufen
Beta: Text
Guidelines
Keyword
Ausschlisse in
den Texten



Feed Only oder All Assets?

Feed-Only vs. all assets - guter Zeitpunkt fiir A/B Tests

Neue Assets in einer Kampagne testen, die nur auf einem Produktfeed basiert

+ Kontrollgruppe: Ihre vorhandene Performance Max-Kampagne mit einem Merchant Center-

Produktfeed und ohne zusatzliche Assets.
+ Testgruppe: Dieselbe Performance Max-Kampagne, aber mit den Text-, Bild- und Video-Assets, die Sie
fur den Test hinzugefugt haben.




Feed Only oder All Assets?

Was soll getestet werden?

Kampagnenfunktionen und Assets Kampagnentypen Benutzerdefiniert

-einstellungen ie Text, Bilder

Variable zum Testen auswahlen

(]

Erweiterung der finalen URL Von lhnen bereitgestelite Anzeigenvariationen
in Performance Max-

Kampagnen >mbinationen von

Kampagnentyp O Demand Gen @ Performance Kampagne

m Abbrechen
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Differenzierung der Zielwerte in den Buckets

Kampagne tROAS

Zielwerte
Push

(X - 200) %

Um eine klare
Differenzierung zwischen
X % den Segmenten zu
gewahrleisten, starten wir
mit einem

1 Ziel-ROAS-Unterschied von
R 2008 min. 200 Prozentpunkten.




Brand Safety Analysen

"Analysiere die beigefligte CSV mit Google Ads Placements. Erstelle eine neue CSV (Import-Format) mit
folgenden Spalten: Placement, URL, Brand-Safety-Score (1-5), Begriindung, Empfehlung
(Behalten/Ausschlief3en).

Bewertungsschema: o
¢ Gemini
e 1(Exzellent): Hochwertige Nachrichten, Fachportale, Premium-Content.
e 2(Sicher): Themenrelevante Blogs/Kanale ohne Auffalligkeiten.
e 3 (Neutral): Allgemeiner Content, unbedenklich.
e 4 (Ausschluss-Kandidat): Kinder-Inhalte, Mobile Games, Clickbait, fremdsprachiger Content (nicht

DE/EN).
5 (Kritisch): Unethische Inhalte, Gewalt, Fake News, sensible politische Themen.

Erklare bei Scores von 4 und 5 kurz, warum das Placement fiir eine professionelle Marke problematisch
sein kénnte."



Brand Safety Analysen

Zusammenfassung der Analyse:

Gesamtanzahl Placements: 800 -
* Gemini
Score 1 (Premium): 11

Score 2 (Sicher): 160
Score 3 (Neutral): 586
Score 4 (Bedenklich): 38 (Hauptsachlich Mobile Apps und Low-Quality-Keywords)

Score 5 (Kritisch): 5 (Inhalte mit sensiblen oder potenziell schadlichen Keywords)

Die detaillierte Auswertung inklusive der Begrundungen fur die Einstufungen 4 und 5 findest du

in der generierten CSV-Datei. Diese Datei ist so formatiert, dass sie direkt in Google Sheets

importiert werden kann.



Channel Reporting: Google Interface

1.100,90 % 39648 76,23 182856 16610 €

e Gute Visualisierung
S —— e Statische Darstellung
L e b, i S e kein Zeitverlauf

Produktdaten werden derzeit nur in der Google Suche, im Displaynetzwerk, auf Maps und ir
Fos
Y

juktdater

1.822.493 39.648 1.338,32

Impressionen Interaktionen Ergebnisse

i %
Discover /j . In den Einkaufswagen
Kosten 2844 ¢ % Ergebnisse

Anteil an den Kosten 0,17 % Ergebniswert

Gmail
Kontakt

Kosten 1,16 € Ergebnisse

Anteil an den Kosten 001 % Ergebniswert

Google Displaynetzwerk
Engagement

Kosten 1.550,53 € Ergebnisse 316,00

Anteil an den Kosten 934 % % Ergebniswert 316,00



Channel Reporting: Mike Rhodes Skript

Cost: Percentage by Channel Over Time

Shop Cost % Video Cost % Display Cost % == Search* Cost %

25%

m@)=::::ZS1é5JC2::2N[::}f:::::>4:><:>‘aZ::2>__ﬁ>_¢==__‘.‘£::£>:

2024-01-07 2024-01-21 2024-02-04 2024-02-18 2024-03-03

https://mikerhodes.com.au/scripts/pmax

$199

One-time payment - Lifetime updates * No
subscription

e genauere
Daten seit
v23

e Zeitverlauf



Workflows fiir Monitoring und Steuerung

Vortrag heute 14:40 Uhr
Saal4

i N
BEVOND THE SCRIPT:
WIE N8N ZUR ZENTRALE
DEINER GOOGLE ADS
AUTOMATISIERUNG WIRD

JONAS KLEESPIES

PRODUCT LEAD SEA =
THE BOUTIQUE AGENCY ‘
OF SEARCH

0oy’



PMax Erfolgsfaktoren

A I

Input von Business Daten

Clustering und Segmentierung der Produkte
Creatives gewinnen an Relevanz
Gen-Al-Nutzung in Datenfeed und Creative

A/B Testing von Feed und Struktur




l1l. Von der Theorie zur Execution

What's next?
PMax Audit & Checkliste

THE
BOUTIQUE
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Performance Max Audit

\\ o \
e ©) []“H
T & A IQ
N N : ! o e

Kampagnen- --5*“, Creative-Check | = ' Bl-Check
AP ~ |
Check ' Channel-Auswertu ng, ‘ Pricing, Wettbewerb,
(Basis) Assets, Produktbilder, Top Seller Daten
| Titles
\ (\

THE
BOUTIQUE
AGENCY



Performance Max Audit Checkliste

zur PMax Checkliste (Google Doc)

Setup & Tracking
Setup & Tracking
Setup & Tracking
Setup & Tracking
Setup & Tracking
Setup & Tracking

Verkniipfungen
Optimierung
Optimierung
Optimierung
Optimierung

Conversion Tracking Typ
Tracking Dubletten
Enhanced Conversions
Consent Mode v2
Conversion Lag Analyse
Conversion Fenster
Geo-Targeting
Budget-Hohe
Auto-Apply
Ausschiusslisten

Brand Exclusion

URL Expansion
Asset-Volistindigkeit
Automatische Asset Optimierung
Erweiterungen
Audience Signale
Customer Match

Search Themes

GMC Verbindung
Feed-Qualitat
Feed-Updates

GA4 Audiences

Insights Tab

Landing Page Report
Produkt-Performance
Placement Report
Budget Limitierung

THE

BOUTIQUE
AGENCY

Notizen
Sicherstellen, dass 'Purchase' als priméres Ziel hinterlegt ist

Andere Purchase Tags (GA4, Matomo etc.) auf sekundr stellen
Kundendaten-Abgleich fiir Algorithmus-Optimierung aktivieren

Consent Setup fiir EU Traffic

Delay zwischen Klick und Conversion Gberpriift (wichtig fiir die Steuerung)

Bei Click-Through 30-90 Tage, View-Through 1-30 Tage, je nach Case

Korrekte Zielregionen einstellen. Einstellung auf ‘Présenz’ setzen (nicht Interesse)
Ausreichend fiir Lemphase - min. 100€/Tag oder 10x Ziel-CPA

Automatisch angewendete Empfehlungen deaktivieren

Negative Keyword-Listen und App-Exclusions priifen und Kampagnen zuweisen
Brand Ausschiissse hinterlegt

Aktiviert / deaktiviert je nach Strategie

Headiines, Beschreibungen, Bilder, Logo, Viideos volistandig hinterlegen
Automatische Asset Optimierung (Bild, Video) pritfen und ggf. deaktivieren

Alle relevanten Sitelinks und Callouts auf Account/Kampagnen-Ebene priifen
Remarketing-Listen und Custom Segments als Basis hinterlegen

Eigene Kundenlisten fiir den Abgleich hochladen (consent beachten)
Suchthemen hinzufiigen

Match ID prifen und saubere Verlinkung sicherstellen

Pflichtfelder (Titel, Beschreibung) optimieren und Fehler beheben (Feed Diagnostics)
Aktualisierung alle 24h oder per AP

Audiences aus GA4 importieren und auf ausreichende Grafe priifen

Suchbegriffe auf Relevanz priifen, Ausschliisse erweitern

Priifen, ob Traffic auf imrelevanten Seiten landet

Top/Flop Produkte identifizieren und Strategie festiegen

Schlechte Platzierungen (Apps/Display) ausschiieien

Budget Begrenzung priifen und ggf. erhihen oder ROAS Ziel anpassen

weiterfiihrende Informationen
Priméire und sekundzre Conversion-Aktionen - Google Ads-Hilfe

Priméire und sekundére Conversion-Aktionen - Google Ads-Hilfe

Enweiterte Conversions fiir das Web mit dem Google-Tag einrichten

Einwilligungsmodus auf Websites einrichten | Security and Privacy hub | Google for Developers

Berichte zu Conversion-Verzégerungen - Google Ads-Hilfe

Conversion-Tracking-Zeitriume - Google Ads-Hilfe

Erweiterte Standortoptionen - Google Ads-Hilfe

Automatisch anwendbare Empfehlungen verwalten - Google Ads-Hilfe

Listen mit auszuschiieSenden Keywords einrichten und auf Kampagnen anwenden - Google Ads-Hilfe

Markenausschiiisse auf Performance Max- oder Suchkampagnen anwenden - Google Ads-Hilfe

Erweiterung der finalen URL in Performance Max-Kampagnen - Google Ads-Hilfe

Berichte zu Asset-Gruppen fiir Performance Max-Kampagnen - Google Ads-Hilfe

Bildoptimierung fir Performance Max-Kampagnen aktivieren oder deaktivieren - Google Ads-Hilfe

Sitelink-Assets - Google Ads-Hilfe i Status
Performance Max-Kampagnen - Google Ads-Hilfe

Liste zum Kundenabaleich durch Hochladen einer Datendatei erstellen - Google Ads-Hilfe
Suchthemen - Google Ads Hilfe

Google Ads-Konto mit dem Merchant Center verknipt
Produktdiagnose - Google Ads-Hife

Produktdatenquelle nach Zeitplan aktualisieren

(GA4] Zielgruppen erstellen, bearbeiten und archivieren - Google Analyti

Hoch ~ Offen

Bucket
Mittel ~ Offen

ichen? Hoch Offen

Leistung von Landingpages bewerten - Google A Offen

‘Shopping-Kampagnen beobachten und optimieren - Google Ads-Hilfe finity")
Placements auf Kontoebene ausschliefien - Google Ads-Hilfe

Campaign Orchestration
Campaign Orchestration
Campaign Orchestration
Creative Intelligence
Creative Intelligence
Creative Intelligence
Creative Intelligence
Transparency & Governance
Transparency & Governance
Transparency & Governance

Transparency & Govemance
Transparency & Govenance
Transparency & Governance
Transparency & Govenance

Transparency & Governance

Stock Velocity Automation
Zombie Produkte pushen
Produktsegmentierung
Produktbilder optimieren

Final URL expansion

Creative A/B Test

Video Optimierung

Channel Reporting Analyse
Channel Verteilung im Zeitveriauf
Search Term Insights

Placement Reporting und Audit
Zielgruppen Reporting
Gebotsstrategie Einstellungen
Budgetbegrenzung

Saisonale Anpassung

"Werden Produkte mit extrem hoher Verkaufsgeschwindigkeit (Gefahr des Out-of-Stock) automatisch im
Push-Level gesenkt, um die Marge zu maximieren, statt Budget fiir bald nicht lieferbare Artikel zu
verschwenden? Hoch

Zombie Produkte (0-wenige Impressions) definieren, berechnen und in eigener Shopping Kampagne testen  Hoch
Segementierung der Produkte festlegen, z.B. ber Labels (Heroes/Push, Zombies, Low/Selbstiéufer) Mittel

min. 2 Produktbilder bereitstellen & Bildoptimierung Mittel

AVB Test fir Final URL Expansion Mittel

AVB Test fir Creative Einsatz. Im Extremfall: Feed Only vs. All Asset Test. Hoch -
Video Optimierng fir Formate horizontal und vertikel & ABCD-Regel Hoch -
Analyse der Kanalverteilung und Ableiten von Ausschiiissen, Tests und Creative Strategien
Mike Rhodes PMax Script implementieren, Channel nach Zeitverlauf tgl. Gberwachen Hoch -
Analyse der Suchbegrife, Ableiten von Ausschliissen und Keywords Hoch -

Lauft ein wéchentliches Skript, das den Placement-Report exportiert und via LLM-API (z.B. Gemini) nach
Brand-Safety-Scores (1-5) filtert? Hoch -

Zielgruppen Performance priifen und bei Bedarf Demographische Ausschlisse vomehmen Mittel ~

Budgetbegrenzungen erkennen und reagieren, z.B: iber ROAS Anpassung Hoch ~ Offen

Ziel ROAS Einstellungen optimieren und fiir langfristige Optimierung einstellen (Conversion Time Lag)

Saisonale Anpassungen fiir kurzfristige Optimierungen einstellen. Mittel ~ Offen

Notizen



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1v32bih5FLAnZdE4LRIxGG2Z_dUlsixc-tLQG2uA2Reg/copy
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