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Warum Skripte unverzichtbar sind

& Skripte sparen Zeit und T
verandern das Kosten/Nutzen-
Verhaltnis von SEA Aufgaben

¥ Kleinste Optimierungen
machen sich langfristig bemerkbar

Lenw Effart €

+  High Effart

¥ Hohe Frequenz = groRer Impact

Bildquelle: Napkin.ai



Preis Assets taglich aktuell halten

Beispiel: Price Assets

Elemente

Element 1

(erschrift 1 iPhione 15 Pra 13
1. Textzeile | 128 68 Speiched 15
Preks 1 (EUR) 1.1595,00

Einheit 1 <kgina Einheits -
Finale URL 1 Hitpfexamphe. comfiphone Spro B &
Finale mohile URL 1 &
Element 2

Uberschrift 2 Samsung 523 Uira 17
2. Teatzelle 512 GB Speicher 15
Preis 2 (EUR) 1.399.00

Einheit 2 <Kping Einheit> -
Finale URL 2 Fittp e xample. comsZIulta = &

Finade mobile URL 2

Aufwand pro Jahr in Stunden
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Skript

* 50 Price Assets / 10 Sekunden je Element / jeden Werktag



So identifizierst du Automatisierungspotenziale

1) Welche Aufgaben nerven, weil sie immer wieder anfallen?

2) Wo treten wiederkehrende Fehler oder Inkonsistenzen in
Kampagnen auf?

3) Welche Aufgaben stehen dauerhaft ganz unten auf der To Do
Liste?



Bevor du loslegst...

Gibt es schon ein Skript daftir?
— Liste von Nils Rooijmans:

Free Google Ads Scripts Library - The
Ultimate List for 2024 and Beyond

400+ scripts in one sheet!

https://nilsrooijmans.com/free-google-ads-scripts-the-ultimate-list/

Funktion & Sinn hinterfragen

z.B. zu viele Alerts konnen auch
kontraproduktiv sein
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Drei Stufen der Skript-Komplexitat

Monitoring & Reporting Regelbasierte Anderungen ML-basierte Skripte
Beispiele ® Suchanfragen-Export & Labels setzen & Optimierungsvorschlage
® PMax Script 8 Price Assets erstellen fur Anzeigentexte
© Al-gestitzte Insights

» -
>

Komplexitatssprung

Komplexitat



ChatGPT a3-mini-high

GPT=d0

GPT-do with scheduled t1asks T

]|
ad-mini
od=mini-high

Mare models

3 Temparary chat

Welches Al-Modell?

Modell Input Internetzugriff | Zweck
GPT-40 Text B v Allrounder
Bild ¥
Audio ")
ol Text B Komplexe
Bild ¥ Fragestellungen
03-mini-high | Text IY Skripte /
Coding
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>_) Erstes Skript

mit ChatGPT




Unser erstes Skript mit ChatGPT

ChatGPT: Schreibe mir ein kleines Google Ads Script, dass “Hallo SMX” ausgibt und
ubersichtlich kommentiert ist.

Hier ist ¢in einfachas Google Ads Script, das "Hallo SMX" in die Protokolle ausgibt, Ich habe @5 mit

Anderungen Frotokolle
ausfubriichen Kommentaren versehen, damit du die Stiruktur besser verstehst, =

Google Ads Hallp Sma

13



>_] Suchbegriffe

Skript




Reporting Skript: Suchbegriffe

Here's a Google Ads Script that exports search query data from all active campaigns in the last
30 days into a given Google Sheet. You'll need to replace "YOUR_SHEET_URL" with the URL of
your Google Sheet,

Export Search Queries

function exportSearchQueries() {
var SPREADSHEET_URL = "YOUR_SHEET_URL"; // Replace with your Google St
var sheet = SpreadsheetApp.openByUr L (SPREADSHEET_URL).getActiveSheet()

// Clear existing data in the sheet

sheet,clear();

// Set up headers
sheet.appendRow( ["Date", "Campaign Name", "Ad Group Name", "Search Que

var query =
SELECT

Prompt

Help me write a
Google Ads Script, that
can export search
query data from all
active campaigns from
the last 30 days into a
given (empty) Google
Sheet.




Search Query

sem boutique

sem boutique gmbh

sem boutique miinchen

boutique agency
boutique agentur

boutiqgue marketing agency

Reporting Skript: Suchbegriffe

B

C

Campaign Name Ad Group Name

[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand

digital marketing boutique agency [SEA] Brand

marketing boutique agency
online boutigue agency

the boutigue agency

was ist eine boutique agentur

Prompt

[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand
[SEA] Brand

SEM Boutique [TBA]

SEM Boutique [TBA]

SEM Boutigue [TBA]

The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency
The Boutique Agency

D E

Impressions Clicks
26
1
2
92
58

Please add the metrics: Conversions, CPA and CPC

Das Skript
funktioniert,
ABER es
enthalt noch
nicht alle
interessanten
Metriken.



Reporting Skript: Suchbegriffe

B C D E 5 |

Search Query Campaign Name Ad Group Name Impressions Clicks Conversions CPA CPC
sem boutique [SEA] Brand SEM Boutique [TBA] 20 8 0 0 0.51
sem boutique gmbh [SEA] Brand SEM Boutique [TBA] 1 0
sem boutique minchen [SEA] Brand SEM Boutique [TBA] 2 1
botique agency [SEA] Brand The Boutigue Agency 2 0
boutique agency [SEA] Brand The Boutigue Agency 85 24
boutique agentur [SEA] Brand The Boutigue Agency 49
boutique marketing agency [SEA] Brand The Boutigue Agency

digital marketing boutique agency [SEA] Brand The Boutigue Agency

marketing boutique agency [SEA] Brand The Boutigue Agency

online boutique agency [SEA] Brand The Boutigue Agency

0
0
0
0
0
0
0
0
0
o

D D O O O 0o o o o 0

the boutigue agency [SEA] Brand The Boutigue Agency
was ist eine boutique agentur [SEA] Brand The Boutigue Agency




Abgelehnte Assets

Skript




Ziel: Abgelehnte Assets iiberwachen

Aufgabe: Wir wollen ein Skript schreiben, das uns hilft, den Uberblick
Uber unsere abgelehnten Assets zu behalten.

Richtliniendetails Quelle

e uns Sitelink Kampagne . Werbetreibender

e einfach an.

ie uns Sitelink — Werbetreibender
ie einfach an.

19



Tipp: Aufgabe selbst durchfiihren

Asset-5t = Asset ki Asset-Typ = Ebene = Status = Grund fiir den Status = Quelle

Aktiviert

Aktiviert

Aktiviert

Kontakt

Schreiben Sie uns

oder rufen Sie einfach an.

hitps:/fsem-boutique.de/de/kontakt Sitelink Anzeigengruppe MNicht aktiv Abgelehnt Werbetreibender
Kontakt

Schreiben Sie uns

oder rufen Sie einfach an.

hitps:/isem-boutique.de/de/kontakt Sitelink Kampagne Micht aktiv Abgelehnt Woerbetreibender
Kontakt

Schreiben Sie uns

oder rufen Sie einfach an,

hitps://fsem-boutique de/de/kontakt Sitelink Kampagne Micht aktiv Abgelehnt Werbetreibender

Hilft immer beim Verstehen und Prompt schreiben.

20



1)

2)

3)

4)

Unsere Anforderungen an das Skript

Report laden
Abgelehnte Assets (Extensions) aus Google Ads abrufen

Google Sheets
Ablehnungen mit Datum in einem Google Spreadsheet speichern

Abgleich neu/bestehend
Neue Ablehnungen durch Abgleich mit bestehenden Daten erkennen

Benachrichtigung
E-Mail-Warnung nur fir neu abgelehnte Assets

21



Report laden

Google Sheets

Abgleich

Benachrichtigung

Aufgabe mit 5 Testpersonen

22




Aufgabe mit 5 Testpersonen

Report laden E:;ilr:r E E Ohne GAQL
Google Sheets E
Abgleich E E E
Benachrichtigung E E

23



Halluzinieren fluihrt zu Fehlern

Anderungen Protokolle Fertig (0:09)

Fehlermeldungen sind gute Anhaltspunkte fiur ChatGPT

24



Komplexitatssprung

A 4

Komplexitatssprung

Komplexitat
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Prompt Engineering

27



Prompt Engineering

~ ChatGPT eine Persona geben 1| Erstelle ein Google Sheet

Schritt fiir Schritt Anleitung [ 2| Flige die Headlines A, B und C ein
31| Berechne die CTR in'Spalte D
lterative Verbesserungen

28



Prompt Engineering

ChatGPT eine Persona geben Testing &

Idee

Prompt

29



Prompt Engineering

- ChatGPT eine Persona geben GB
. Schritt ftr Schritt Anleitung '

DE
R Schneller Prompts erstellen

Englisch vs. Deutsch 684D ChatGPT muss libersetzen

30



Vorgehen bei

komplexen Skripten




AdsApp: Die “Wurzel” aller Daten

Das Objekt der Google Ads Scripts API fur das Abrufen von Google
Ads Elementen und Berichten.

Anderungen Protokolle Fertig (0:04)

32



Daten mit AdsApp abrufen
| |

gleicher Output

AdsApp.search() AdsApp.campaigns().get()
Schneller und leistungsfahiger flir grol3e Direkter Zugriff, gut fur kleine
Datenmengen. Datenmengen.

Nur Reporting Achtung: Lieblingsweg von ChatGPT

33



Google Ads Query Language (GAQL)

Tipp 1: Vorschau im Report Editor [ Generate report s

Table O, campaign bid str W

Row Campaign bid strategy

it Campaign ID Campaign bid strategy type

Spalten [EEEIE

i} Labels on Campaign

34



Google Ads Query Language (GAQL)

Google Ads Query Builder 0O -

Tipp 2: Query Builder nutzen
campaign
Use this page to build a GACL querny that selects fiekds from the campaign rescurce. The list below includes all of the

resourcss, fields, Segments, and metrics that ane selectable when cam N i they resource in the FROM dause of your
GADL query. The sl balow will updabl dyramic

Your GACL Query

SELECT campaign.id, caspaign.name, campaign.labels, metrics.clicks,
Qu ery campaign. bidding_strategy_type, campaign.bidding_strategy FROM campaign WHERE
segments.date DURING LAST_T_DAYS




Google Ads Query Language (GAQL)

Tipp 3: Hinweis in Prompt
PP P * Note: When using AdsApp . search, the fields returned

will be in lowerCamelCase even though they are

specified in underscore_case in the query. For

example, if your field in the query is
campaign.start_date, then to fetch the result from

the row, you would use|campaign.startDate.

Typische Fehlermeldung:

36



Einfachere Fehlersuche mit Logging

- Fehlersuche: Hilft Probleme in Skripten schnell zu identifizieren
- Transparenz: Ermoglichen eine genaue Analyse der Skriptausfihrung

37



Abgelehnte Assets

Skript




1. Prompt: Neuer Versuch

Du bist Google Ads Script Experte. Bitte schreibe mir ein Google P ersona
Ads Script, das folgende Anforderungen erfiillt:

1. Das Skript soll taglich alle abgelehnten Assets (aka Extensions)

aus einem Google Ads-Konto abrufen.

2. Die neuen abgelehnten Assets sollen in einem Google Sheet

gespeichert werden, inklusive des Datums. SCh ritte
3. Das Skript soll in der Lage sein, neu abgelehnte Assets zu

identifizieren, indem es frihere Ablehnungen mit den aktuellen

Daten vergleicht.

4. Das Skript soll auBerdem eine Warnung per E-Mail

verschicken, wenn neue abgelehnte Assets gefunden werden.

Als Spalten nutze bitte mindestens:
Campaign, Asset Id, Asset Name, Asset Type, Approval Status,
Reason, Date

Spalten der Tabelle

Fir die Daten Nutze dafir folgende GAQL Query als Basis, du

kannst sie trotzdem gerne erweitern. GAQL QUEI’Y

wELECT campaign_asset.asset, campaign_asset.campaign, A

Hinweis auf Syntax

39



1. Prompt: Ergebnis

Spalteniiberschriften fehlen

E F
Kostenlose Audit-Checkliste LEAD FORM NOT_ELIGIBLE | [Ljavalang Object@e?d507
Raferenzen SITELINEK PALISED [Ljava.lang. Cbject
customers/8831405158/campaigns/25T847T248  customers/8831405150/assets [ SEM Boutique Magazin SITELINK PALISED [Ljava.lang. Object;§
cugtomens/ 88314051 58 campaigna 012048087 customers/B83 1405159 assatefd62 70025616 | SEM Boubgue gESMX 2019 SITELINK NOT_ELIGIBLE | [Ljavalang Object@@2038711¢
customens/883 1405158/ campaigns/ 1033103214 - f 55598 Referenzen SITELINK NOT_ELIGIBLE | [Ljava.lang.Object.@ 73807042
3 : i |'SEM Boutigue @@SMX 2019 SITELINK NOT_ELIGIBLE
SEM Boubgue Magazin SITELINK NOT_ELIGIBLE
Raferenzen SITELINKE NOT_ELIGIBLE

customeal ] 58ic: K [ AR i1 ‘5EM Boutigue Magazin SITELINK NOT_ELIGIBLE
customers/883 14051 58/ campaigna/ 10T 5309869 asgpsfd62 0025 Referenzen SITELINK NMOT_ELIGIBLE

cwstomers/883 14051 5 campaigns 107530 a1t B s5018/482T0025616 SEM Boutigue E@SMX 2019 SITELINK NOT_ELIGIBLE | [Ljava.lang.Object. @& x
custome 314051 5% campaigns/ 107530886 3140 selsfi62T0025661 “SEM Boutique Magazin SITELINK NOT_ELIGIBLE |[Ljava.lang.Obj . 2025-03-04
customerns/883 14051 58 campalgnaM0TES04 T35 cusiomers/B831405150as 46270025661 SEM Boubgue Magazin SITELINK NOT_ELIGIBLE | [Ljavalang Object af5hs 20025-03-04
i customars/B883 1406155 B2T00ZE598 | Referenzen SITELINK NOT_ELIGIBLE | [Ljava.lang. Object all 20250304
customers/88314051 50 assets/ME2T002 i "SEM Boutique ¥ SITELINK NOT_ELIGIBLE |[Ljava.lang. Objec 2025-03-04
cusiomers/88314051 50 asse1s/62T0025661 [SEM Boutigue Magazin SITELINK NOT_ELIGIBLE |[Ljavalang Object@4c51e61a 2025-03-04

kryptisch Fehler

40



2. Prompt: Titel + Reason

Fuge bitte noch die Titel der Spalten in Google Sheets hinzu.

AuBerdem sehe ich in der 6. Spalte einen kryptische Werte z.B. "
[Ljava.lang.Object;@e/7d507"
Lose das bitte.

41



2. Prompt: Verbesserungen
Uberschriften

ICampaign Assal ld Assel Name Asset Type  Approval Status Reason
slomers 8831405155 5 2 9 coushome B3140515%asseis/1 2382351241 Kosle Audil-Checklisie LEAD FORM MOT ELIGIBLE ASSET DISAPPROVED
customers! 0511 aig i customers/BE3 14051 58 asseta/B2T0025568 Refarenzen SITELINK PAUSED ASSET_LINK_PAUSED, AS
Lo 5 249 customers/BE314051 5N asseta/d62T70025661 SEM Boutique Magazin SITELIMK PALUSED ASSET LINK_PAUSED, ASS
Custome 51 gns/10129 ustomers/BEI14051 - B SEM Boutique [@SMX 2019 SITELINK NOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED
: ! Referenzen SITELINK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED
cus era/BE3 = el dB27 00256 s (LD SITELIMNEK MOT ELIGIBLE ASSET DISAPPROVED 2025-03-04
customers/8831405158/campaigns/1033103214  customers/Bl 051 58as [ b EM Boutique Ma{;a..-r SITELIMK iT_| ASSET_DISAPPROVED 2025-03-04
customars/883140515 palgns/1 045785747 customers/BE3 ; ! 25508 Referenzen SITELIMNK MOT_ELIGIBLE ASSET _DISAPPROVED 2025-03-04
cusiome 0515 mpaigns’1 D45TA5TAT cusl ers/BE3 14051 59/ SEM iquer Magazin SITELIMNK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED 2025
customers/88314051 58/campaigns/ 10753 custo TO025588 Referenzen SITELIMK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED 2025-0
Aormers 883 14051 S paigne’1 075309860 SO 3 TO025616 SEM Boulique EISMX 2019 SITELINK MOT ELIGIBLE ASSET DISAPPROVED 2025-03-04
mpaigns/1 075308868 o 70025861 SEM Boutique Magazin SITELIMK 3 { ASSET_DISAPPROVED 2025-03-04
paigna/1 078504735 custo ! AL 25661 SEM Boutique Magazin SITELINK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED 2025-03-04
aignsl1 503TTETTO customars/BEI1405 | | Raeferenzen SITELINK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED
campaignsd1 S037TETTO cush 051! i SEM Boutique @5MX 2019 SITELINK MOT_ELIGIBLE ASSET_DISAPPROVED

Nicht die Erklarung
der Ablehnung

42



Weitere Iterationen

Prompts

3. Kampagnenname

4. “Policy Summary” hinzufliigen Testing & o_
5. Policy Summary lesbarer eniermnlvse
6. Policy Summary filtern

7. Policy Summary mit

Zeilenumbruch

8. E-Mail Formatierung

9. Logging

Idee

Prompt

43



Google Sheet Ergebnis

" B aw E

Campaign Mama Ansot Mame Assol Type  Approval Status Reason Summaries

ROHIBITED, DESTINAT
Fostenloss Audit-Checkliste LEAD_FORM MOT_ELIGIBLE ISAPP LIMITED, TRADEMA IM_AD_TE
Rednrorgen SITELINK PALISED 1K MISMATCH, ) MAL_URLT, *
Retisfurzen g = NOT_ELIGIBLE i FROHIBITED, DESTIMATION MISMATCH, "des f { URL", "320
derenoen SITE! NOT_ELIGIBLE AS! 1 2 PROHIBITED, DESTINATION MISMATCH - {"ur T _URL
Hedororgen SITE NOT I [HE [ FROHIBITED, DESTIMATION MISMATCH,
Reduransen 5 A ISAPP FPROHIBITED, DESTINATION_MISMATCH,
SITELINE _ELIGIBLE ASS : PROHIBITED, DESTINATIO ATCH, MAL UIRLT, %
SITELINK NOT_ELIGIBLE FROHIBITED, DESTINATIO ATCH, "tes Mesmatch™ U Types™ “FINAL_UIRLT. "
SITELINE HOT [ AP PROHIBITED, DESTINATICH ! E Mesmatch®™ (" Types™ “FINAL_URL
Redaroren SITELIN RE ) \K_RE 1, EWFROHIBITED, DESTINAT | \TCH, Mesmatch™ [ Typs MAL_URLT
R 1 SITELINK NOT_ELIGIBLE FROHIBITED, DESTIMATION MISMATCH, Meamateh™ [Ty MAL_URL™, ™

Kampaghenname Policy Summary _
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Alert E-Mail

jonas. kleespies@the-boutique

Es wurdin 2 g abgahshnd

Campaign Assal Assel Approwval
paig Assel ld PRrav Reason Policy Summaries
Nama Namae Typa Status

Campalgn

SEM
tomera 8831405159/ L5 customers883 1405159/ as: est bch™: 2025
St g INK. | MOT GIB NSAPPROVED
1RArEsA . AneTonEseet F;::Ia:: (TELINK | NOT_ELIGIBLE T_DISAPPROVED "FINAL_URL}, “destinationMis 03-05
Flagazin

SEM OHIBITED, DESTINATIC

31405159 assats/ tinationidis {"urT
gutigua | SITELINE | NOT ELIGI T_DISAPP ‘ED
f‘;u. g ELINK | MOT_ELIGIBLE o] ED “FINAL_URL"}, “de
Magazin
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Was konnte man noch verbessern?

. Jetzt schau dir das Skript nochmal genau an und mache

Vorschlage welche Features man noch hinzufigen kann.

¥ Zentrale Konfiguration fiir E-Mail-Empfanger, GAQL-Parameter, Filter

M Detaillierte Anderungsiibersicht per E-Mail: z. B. Anzahl neuer Ablehnungen pro

Kampagne oder Asset-Typ
B Historische Protokollierung: Ablehnungen tiber mehrere Tage verfolgen

@ Erweiterte Filteroptionen: Filter auf Asset-Typen oder Kampagnen

@ Mehrere Benachrichtigungswege: Zusatzlich zur E-Mail Benachrichtigung per Slack

oder Teams einbinden.

46



Grenzen von Google Ads Skripten

Laufzeitbegrenzung: Max. 30 Minuten pro Skript-Ausfiihrung

Datenverarbeitung: Begrenzte Speicher- und
Verarbeitungsmaoglichkeiten fir grof3e Datenmengen

Zeitliche Steuerung: Max. einmal pro Stunde ausfihrbar

47
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Analyse Tools

Google Sheets Formeln *

App Scripts .
BigQuery *

Google Colab * + Data Science Agent

49



Beispiel fiir Asset Uberpriifung

£ GAds Audit | Ads & Extensions.ipynb 1 &
Filg Edit View Insert Runtime Tools Help

4+ Text
» Ad Asset Table
ﬁ Show code

= customer.descriptiveNane campaign . nane

adGroup.name SITELINK_sum
[ |

CALLOUT _sum PRICE_sum STRUCTURED SNIPPET_sum PROMOTION_ sum
3

5 3 o
= - I :
]

1

1

1
3} 1
1

50



Data Science Agent

& Untitledlipynb % &

File Edit View Insert Runtime Tools Help

2 Share 4 Gemini

Q Commands + Code + Text Connect

+ B O 0 @O Gemini X

[»] Start coding or generate with AI.

-: 4 Analyse files with Gemin

+

Gemini

Gemini is a powerful Al teol built by Google that helps you to use Colab.
Not sure what to ask?
Try a suggested prompt below

How do | filter a Pandas DataFrame?
How can | create a plot in Colab?

Show me a list of publicly available datasets

Analyze the search queries by N-Gram and show the tops and flops by impressions.

Search terms report.csv X ® B

BUZUUU




CO Planung und Ausfiihrung

F Uraed] gyt - Coun

Tl COMD IWRITA JOOG COMPD a1l LS V1




Ergebnis-Visualisierung

€O & N-Gram Bampleipynb %

File Edit View Insert Runtime Tools Help

S, Commands + Code -+ Tex

Top 10 1-grams by Impressions

L]
.
]
]
4
E
a
E
=
2

=
o

&

1-gram




O Automatische Zusammenfassung

Summary:

Data Science Agent liefert -
eine Zusammenfassung:

terms related to “goo

* Investigate low-impression 1-grams: Analyze the search temms ; mgression 1-grams to identify potential areas

ould be targeted morne eff h specific
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Key Takeaways




Key Takeaways

Google Ads Wissen + Prompts = nutzliche Skripte
Die Herausforderung liegt in den Ideen, nicht im Programmieren

GPT-Modelle liefern unterschiedliche Ergebnisse - das richtige
Modell wahlen!
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Resources

Link zu Skripten und den Prompts:
https://the-boutique-agency.de/smx-2025

Jonas Kleespies \

Product Lead SEA
@ The Boutique Agency

jonas.kleespies@the-boutique-agency.de

=
BOUTIQUE
AGENCY
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